
Judul Proposal: Pendirian Usaha Jualan Pisang Segar "Pisang Manis"

I. Pendahuluan

Pisang adalah salah satu buah yang sangat populer di masyarakat Indonesia, baik
sebagai camilan maupun sebagai bahan makanan. Karena tingginya permintaan
akan pisang segar, kami berencana untuk mendirikan usaha jualan pisang segar
dengan nama "Pisang Manis". Usaha ini akan fokus pada penjualan pisang dengan
berbagai variasi olahan dan rasa yang menarik.

II. Latar Belakang

Permintaan akan makanan yang sehat dan praktis semakin meningkat, dan pisang
merupakan salah satu pilihan yang sesuai dengan tren tersebut. Dengan berbagai
manfaat kesehatan yang dimiliki, seperti kandungan serat, vitamin, dan mineral,
pisang menjadi pilihan yang menarik bagi konsumen dari segala usia.

III. Tujuan

Tujuan dari usaha ini adalah:
Menyediakan pisang segar berkualitas dengan berbagai variasi olahan dan rasa.
Menarik minat konsumen untuk memilih pisang sebagai alternatif camilan sehat.
Mencapai keuntungan yang berkelanjutan dan berkontribusi terhadap perekonomian
lokal.

IV. Jenis Produk dan Layanan

Usaha "Pisang Manis" akan menawarkan berbagai produk dan layanan, antara lain:
● Pisang Segar: Menyediakan berbagai jenis pisang segar, mulai dari pisang

kepok, pisang raja, hingga pisang cavendish.
● Pisang Goreng: Menawarkan pisang goreng dengan berbagai varian rasa

seperti original, cokelat, keju, dan pisang goreng karamel.
● Smoothie Pisang: Menyajikan smoothie pisang dengan kombinasi

buah-buahan lain dan pilihan susu/susu nabati.
● Parfait Pisang: Olahan pisang, granola, yoghurt, dan pilihan topping lain

dalam satu sajian menarik.
● Kemasan Unik: Menyediakan kemasan yang menarik dan ramah lingkungan

untuk produk-produk kami.



V. Target Pasar

Target pasar dari usaha "Pisang Manis" adalah:
● Individu Aktif: Orang-orang yang menjalani gaya hidup aktif dan

membutuhkan camilan sehat dan praktis.
● Anak-anak dan Remaja: Konsumen muda yang senang dengan variasi rasa

dan olahan pisang yang menarik.
● Keluarga: Masyarakat yang peduli akan kesehatan keluarga dan mencari

alternatif camilan yang baik.

VI. Strategi Pemasaran

● Media Sosial: Memanfaatkan platform media sosial untuk mempromosikan
produk, berbagi konten seputar manfaat pisang, dan berinteraksi dengan
pelanggan.

● Promosi Awal: Menawarkan promo khusus atau diskon pada awal
pembukaan usaha untuk menarik perhatian pelanggan potensial.

● Kemasan Menarik: Menggunakan kemasan yang menarik dan unik agar
produk tampak lebih menonjol di pasaran.

● Kerjasama dengan Pihak Terkait: Bekerja sama dengan kafe, restoran, atau
acara lokal untuk memasarkan produk.

VII. Rencana Operasional

● Pembelian dan Persiapan Bahan: Mencari pemasok pisang berkualitas dan
bahan-bahan lain yang dibutuhkan.

● Pengolahan dan Persiapan Produk: Menyiapkan berbagai variasi produk
sesuai rencana.

● Penyajian dan Pengemasan: Menyajikan produk dengan baik dan
mengemasnya secara menarik.

● Pemasaran dan Penjualan: Melakukan strategi pemasaran yang telah
ditentukan untuk menarik konsumen.

VIII. Rencana Keuangan

● Pengeluaran Awal: Mencakup biaya pembelian bahan, peralatan, kemasan,
dan promosi awal.

● Pendapatan Diharapkan: Didapatkan dari penjualan produk dan layanan.
● Proyeksi Keuntungan: Merincikan proyeksi pendapatan, biaya operasional,

dan potensi keuntungan.



IX. Kesimpulan

Dengan tren kesehatan dan kesadaran akan nutrisi yang semakin meningkat, usaha
jualan pisang segar "Pisang Manis" memiliki potensi untuk sukses. Dengan ragam
produk dan layanan yang menarik, kami percaya bahwa usaha ini dapat memenuhi
kebutuhan konsumen dan memberikan kontribusi positif pada lingkungan bisnis
lokal.

X. Lampiran

Lampirkan detail lebih lanjut seperti contoh kemasan produk, gambaran menu,
proyeksi keuangan, dan rencana operasional lebih rinci.


